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1. PERMBLEDHJE

Kjo Strategji pér Komunikim dhe Lidhje me Publikun drejton pérpjekjet e EITI-t
né Shqipéri pér t'i pércjellé publikut dhe paléve té interesuara informacione té
réndésishme si pjesé e misionit pér té rritur transparencén né lidhje me industrité
e naftés, gazit dhe burimeve minerale t&€ vendit. EITl né Shqipéri operon me
besimin se burimet natyrore té€ vendit iu pérkasin gytetaréve dhe zbaton
standardin global té ElTl-t pér té€ promovuar nj¢ menaxhim té€ hapur dhe té
pérgjegjshém té naftés, gazit dhe burimeve minerale.

Audienca e késqj strategjie éshté publiku i gjeré, si né nivelin lokal ashtu edhe
até kombétar, si dhe palét e ndryshme té interesuara. Strategjia synon té rrisé
nivelin e njohurive dhe té informacionit mbi operacionet e industrisé nxjerrése
dhe ndikimin e tyre mbi komunitetet dhe pér té pérmirésuar situatén né té cilén
informacioni éshté i kufizuar, i fragmentuar dhe i hapur pér keginterpretim.
Strategjia do t'i trajtojé kéto céshtje pérmes njé pérpjekje t€ kombinuar pér
shpérndarjen e informacionit té€ sakté pér publikun e gjeré, sidhe pérangazhimin
e drejtpérdrejté me grupet e paléve té interesuara, pérfshiré veté industriné
nxjerrése, institucionet pérkatése publike dhe shtetérore, si edhe grupet e
shogérisé civile.

Qéllimi kryesor i strategjisé éshté rritja e ndérgjegjésimit té publikut mbi situatén
aktuale té industrisé nxjerrése né vend, me shpresén se vetédija do té pérkthehet
né rritjen e presionit lidhur me llogaridhénien dhe transparencén, dhe, si pasojé,
edhe pér njé ndikim pozitiv mbi industring, komunitetet dhe popullsiné e vendit
né pérgjithési. Strategjia synon po ashtu té krijojé edhe njé kanal reagimesh
nga palét e interesuara dhe publiku i gjeré pér industrité nxjerrése, mbi nevojat
e komuniteteve prané burimeve minerare, né ményré gé té pérmbushen
detyrimet sa mé miré. PEr mé tepér, me ané té informacionit, strategjia synon
té nxisé diskutime mes komuniteteve dhe pérfagésuesve & industrisé né lidhje
me zhvillimin e géndrueshém.

Strategjia planifikon gé t'i pérhapé mesazhet kryesore té EITI-t né Shqipéri
pérmes disa kanaleve. Ato pérfshiiné pasqgyrimin né mediat tradicionale (té
fransmetimit audio-viziv, t& shtypit dhe né internet), siedhe né mediat specifike
(me fokus biznesin dhe median sociale). Kanalet e komunikimit té EITI-t né
Shqgipéri -- llogarité e saj né median sociale, fagja né internet, botimet dhe
reklamat me pagesé gjithashtu do té luajné njé rol kryesor.

Komunikimet e EITI-t né Shqgipéri do té pasqyrojné diskutimet e pérfagésuesve
té organizatés me zyrtaré geveritaré dhe publiké, puna e té ciléve éshté e
lidhur me industriné nxjerrése dhe/ose me komunitetet mé té€ prekura nga ajo
industri. Pér mé tepér, ato do té pérfshijné dialogun me shogériné civile dhe
forume publike. Publikimi i kétyre diskutimeve do té béhet pérmes kanaleve
té sipérpérmendura pér njerézit gé nuk do té€ marrin pjesé drejtpérdrejti né
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forume. Njé lidhje e vecanté do t'i kushtohet té rinjve, duke pasur si objektiv
universitetet dhe shkollat e mesme né zonat me prani té€ konsiderueshme té
industrive nxjerrése, pér té rritur ndérgjegjésimin lidhur me standardet e EITI-, si
edhe pér té nxitur llogaridhénien dhe transparencén lokale dhe kombétare té
késaj industrie.

2. OBJEKTIVAT E KOMUNIKIMIT

Industrité nxjerrése pérbéjné njé mundési kyce ekonomike pér komunitete
né disa pjesé té Shqipérisé, e cila éshté njé vend i pasur me burime natyrore.
Qéllimet e komunikimit t& késqj strategjie bazohen né parimin e EITI-t pér té
“nénvizuar rendésiné e transparencés nga geverité dhe kompanité e industrisé
nxjerrése dhe nevojén pér té rritur menaxhimin publik té financave, si edhe
llogaridhénien”.

Megenése komunikimi efektiv €shté thelbésor né sigurimin e tfransparencés, gé
con né llogaridhénie, géllimet kryesore té€ késaqj Strategjie pér Komunikim dhe
Lidhje me Publikun jané:

- Rritja e njohurive té publikut lidhur me angazhimet dhe parimet gé zbaton
Shqgipéria si pjesé e EITI-t.

- Inkurajimii diskutimit mes paléve té€ interesuara dhe publikut né pérgjithési
mbi nevojén pér transparencé né industrité nxjerrése.

- Rritja e vetédijes, gé con né shtimin e presionit publik pér njé zhvillim té
géndrueshém dhe né pérmirésimin t€ gjendjes s& komuniteteve pérmes
pérdorimit mé té miré té€ burimeve natyrore.

- Rritja e profilit publik té EITI-t né Shqipéri, pér njohjen e misionit té€ sqj, rrifja
e kuptimit té vizionit dhe rolit t& saj né shogéri, si edhe forcimii besimit té
gytetaréve né institucione.

- Pjesémarrja e stafit dhe ekspertéve té EITI-t né Shqipéri si kontribues me
komente dhe analiza né mediat tradicionale.

- Rritje e aftésisé s& medias pér t& mbuluar EITl-n né Shqipéri, si njé proces
gé kontribuon né geverisjien e miré né sektorin nxjerrés dhe rolin gé duhet
té luajé media né sigurimin e suksesit t& objektivave té EITI-1.



3. PALET E INTERESUARA DHE AUDIENCA

Audienca e synuar e késqj strategjie pérfshin palét kryesore té€ interesuara pér
EITI-n né Shqgipéri dhe publikun e gjeré:

e Publiku
o Komunitetet né zonat nxjerrése
o Publiku i gjeré né té gjithé vendin
e Institucionet shtetérore dhe publike
o Njésité e geverisjes vendore
o Organet e geverisjes gendrore dhe rajonale
e Organizatat e shogérise civile
o Shogatat vendore té shogérisé civile
o Organizatat kombétare
o Organizata studimore dhe institute kérkimore
o Degét kombétaré té organizatave ndérkombétare
e Komuniteti i biznesit
o Kompanité né sektorin nxjerrés
o Biznese té tjera té lidhura me industriné e nxjerrjes
o Dhomat e fregtisé dhe industrisé
e Maedia dhe plafformat opinion-formuese
o Shtypi, televizionet, radio dhe versionet online t&€ medias tradicionale
o Mediat online
o Media specifike me fokus mbi biznesin dhe ekoniminé
o Formuesit e pavarur té opinionit
e Institucionet arsimore
o Universitete kombétare dhe rajonale
o Organizatat pérfagésuese studentore dhe studentét

o Gjimnazet lokale



4. PLANI PER KOMUNIKIMET STRATEGJIKE
DHE REKOMANDIME

Kjo strategji synon té€ kombinojé mjete t& ndryshme pér té€ arritur audiencén
e sqj té synuar, duke pérfshiré njé kalendar té€ ngjeshur té& aktiviteteve, si
edhe promovimin organik ose me pagesé né mediat tradicionale (shtypi,
televizioni dhe online). Mediat sociale do té shérbejné gjithashtu si njé mjet kyc
komunikimi. PEr mé tepér, né takimet me komunitetin dhe palét e interesuara
do té zbatohen metoda té drejtpérdrejta komunikimi me individét.

Sondazhet e opinionit publik dhe déshmité rastésore tregojné gé EITI né Shqgipéri
éshté ende larg arrifjes s€ statusit pér t& gené njé emér i shumeé i njohur né
Shqgipéri, prandaj duhet t€&€ béhen pérpjekje té reja pér shtimin e informacionit
pér té kuptuar se cfaré éshté EITl dhe cilat jané parimet e saj. Megenése kétu,
fransparenca dhe pérgjegjésia jané fjalé kyce, kjo strategji rekomandon gé
EITI né Shqipéri t& vazhdojé t& pérdoré moton e sqj: “Nga tfransparenca vjen
pérgjegjshméria.”

PEér t€& pérfshiré njé audiencé sa mé té gjeré, g€ té jeté€ e mundur, t€é gjitha
komunikimet me objektiv publikun né pérgjithési duhet t& pérdorin njé gjuhé
té lehté pér t'u kuptuar dhe té gjitha komunikimet, né pérgjithési, duhet té
veprojné né ményré té atillé pér t'i béré subjektet e ndérlikuara sa mé té lehta
pér t'u kuptuar nga shtresa e publikut me nivel mesatar.

Pé&r mé tepér, té gjitha praktikat e komunikimit duhet t& bazohen mbi t& dhéna
té& géndrueshme, ku gjendet informacion i rinovuar dhe profesional lidhur me
palét e interesuara, gazetarét, si edhe pér profesionistét e fjeré apo té rinjté
gé€ marrin pjesé né veprimtarité e ElTl-t Shqipéri apo gé kané gené identifikuar
nga EITl Shgipéri si kontakte t€ réndésishme, pasi ajo kérkon t€ shpérndajé
informacion mbi misionin, punén dhe veprimtarité e saq.

4.1 Lidhja me komunitetet lokale

Megjithése t& dhéna té pérditésuara té sondazheve t€ opinionit publik jané té
kufizuara, bazuar né hulumtimet e méparshme, EITI n€ Shqgipéri duhet té€ punojé
pér té rritur njohjen e saj nga publikut shgiptar né pérgjithési dhe komuniteteve
té lidhura me industrité nxjerrése né vecanti. Pér té arritur kété géllim mund té
pérdoren mjete t&€ ndryshme. Né to pérfshihen:

- Dy fryeza té rrumbullakéta né vit me palét e interesuara, gé€ do té
organizohen né komunitetet lokale.

- Pjesémarrja né debatet televizive né televizionet publike dhe private, gé
fransmetojné né nivelin lokal dhe kombétar.



- Pérhapja me objektiva té drejtpérdrejta e informacionit né mediat
sociale.

- Seminare dhe aktivitete me shogériné civile dhe té rinjté.

4.2 Diskutimet dhe takimet me palét e interesuara

Duke nisur nga takimet e Multi Stakeholder Group (MSG), kéto do té pérfshijné
nj€ larmi takimesh me grupet e paléve té interesuara, duke pérfshiré geverité
vendore, institucionet shtetérore, organizata t& shoqgérisé civile, kompanité
nxjerrése, gazetarét dhe studentét.

Kéto aktivitete do té€ jené né formén e tryezave t& mrumbullakéta, seminareve
dhe forumeve, gofté individualisht apo online, né varési té situatés pandemike
né periudhén kur ato jané planifikuar gé té zhvillohen.

Rekomandohen gjithashtu seminare apo frajnime me gazetaré dhe aktivisté
té shogérisé civile, pér té treguar se si t&€ hulumtohet dhe raportohet mbi té
dhénat e industrive nxjerrése.

Takimet me palét e interesuara kané njé géllim té dyfishté. Se pari, ato ndihmojné
pér té krijuar njé kanal komunikimi t& dyfishté, drejtpérsédrejti personalisht apo
komunikim (virtual(), midis EITI Shqipéri dhe paléve té interesuara. Sé dyti, kéto
diskutime krijojné informacion t& métejshém, i cili mund té pérdoret pér té€ arritur
njé audiencé sa mé té gjeré me anén e kanaleve té& komunikimit, g&€ jepen mé
poshté.

4.3 Marredhéniet me median

Sipjesé e strategjisé sé sajt&€ marrédhénieve me mediat, pérfagésuesit e EITI-t né
Shqipéri duhet t& punojné vazhdimisht pér té krijuar marrédhénie me gazetarét.
Po ashtu, ata duhet té€ kené né dispozicion njé list€ mediash, gé pérmban
informacionet e kontaktit pér mediat dhe gazetarét me té cilét synohet lidhje.

4.3.1 Televizioni

Televizionika pérhapjen mé té€ madhe né tregun shqiptar, indjekur nga versionet
online t&€ mediave té shtypura dhe tfransmetuese, késhtu gé televizioni mund té
shérbejé si njé mjet i fugishém pér evidentimin e mesazhit té EITI-t né Shqipéri.
Kjo strategji rekomandon njé qasje me dy drejtime, dalja e ekspertéve té ETI-t
né fransmetimet televizive t&€ méngjesit, t& pasdites dhe t& mbrémjes, né kanale
té reja, t€é pérgjithshme apo lajmesh sic jané TV Klan (kryeson né shikueshméri
mes kanaleve kombétare kombétare) dhe News24 (kryeson né shikueshméri
mes kanaleve vetém me lajme). Kanale té tjera, t&€ mira, gé duhen shfrytézuar
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pér t& dalé, pérfshijné RTSH (transmetues publik me ndjekés vecanérisht né
zonat rurale) dhe A2 News (shikues té arsimuar, me t€ ardhura té larta). Kanale
té fjera té réndésishme do té ishin SCAN TV (kanali i lajmeve t€ biznesit) dhe
stacionet televizive lokale né varési té rajonit ose komunitetit t& synuar (si pér
shembull, TV Bulgiza apo Berati TV). Té gjitha kéto media jané té pranishme
né internet me faget e tyre gé iu béjné jehoné akoma mé shumé mbulimit né
televizion. Kétu éshté e réndésishme té vihet né dukje se kjo duhet fituar me
mbulimin redaksional né televizion dhe jo duke u lidhur direkt me reklamat e
paguaraq, té cilat tfrajtohen né seksionin mé poshté.

4.3.2 Media e shkruar

Fatkegésisht shtypi gjeneralist né€ Shqipéri ka ndikim minimal si medium. Cdo
mbulim ose reklamé do té shihej nga njé numér gjithnjé e mé i vogél njerézish
dhe do té kishte mé shumé vleré né versionet online t€ gazetave. Sidogofté,
“Panorama” dhe “Gazeta Shqgiptare” kané tirazhin mé té larté dhe jané
mundési t& mira pér té pasur reportazhe. Kur synohet njé audiencé specifike,
revistat dhe gazetat me audiencé specifike biznesi jané gjithashtu t& dobishme.

4.3.3 Platformat online

Tashmé ka qgindra platforma, t&€ cilat operojné ekskluzivisht online né Shqipéri.
Kjo strategji rekomandon kontakt t& kujdesshém me kéto platforma, duke e
kufizuar promovimin né mediat mé kryesore dhe té respektuara, né portalet
jofitimprurése 1€ financuara pérmes donatoréve ndérkombétaré, si dhe
portaleve me fokus te biznesi dhe tregtia.

4.3.4 Formuesit e pavarur té opinionit

Njé ményré gjithnjé e mé e efektshme pér té€ térhequr vémendjen éshté
ajo pérmes individéve me influencé né internet, t€ cilét zakonisht pérdorin
mediat sociale pér té arritur njé audiencé té gjeré. Midis tyre ka zéra té besuar
dhe kéta jané aktivisté té shogérisé civile té palidhur politikisht, profesoré té
universitetit dhe eksperté né fushat gé€ mbulojné misionet e ElTI-t né Shqipéri.
Megjithése kéta nuk jané gazetaré ose media, ata mund té jené té& dobishém
né shpérndarjen e mesazhit, pasi mendimet e tyre citohen shpesh né media.
Gijithsesi, kur merresh me aktivisté té ftillé i duhet kushtuar vémendije e vecanté
nevojés pér t'i paguar, me géllim gé fokusi t& mbetet te misionii fransparencés,
llogaridhénies, si edhe pérfshirjes sé ElTl-t né kéto pérpjekje.



4.4 Media Sociale

EITI né Shqipéri do té vazhdojé me pérdorimin e shpeshté t& Facebook pér té
promovuar veprimtarité e sqj, si dhe pér shpérndarjen e informacionit te njé
audiencé mé e gjeré, gé siguron ky kanal i medias sociale.

Pérvec késqj, si njé fazé tjetér né komunikimet e medias sociale, kjo strategji
sugjeron tre elementé té rinj, t& cilét i duhen shtuar metodés sé& pérdorimit té
medias sociale.

- Twitter do té pérdoret pér té arritur njé audiencé mé té specializuar
gazetarésh dhe akfivistésh t& shogérisé civile.

- LinkedIN mund té pérdoret duke pasur si objektiv pjesétarét e komunitetit
té biznesit dhe profesionistét. Duhet ndjekur drejtimi i llogarisé kryesore
globale té EITI-t pér pérdorimin e duhur té LinkedIN. Ky mijet dhe
informacioni mbi ndjekésit gé siguron ai do té ndihmojé edhe né
pérmirésimin e t& dhénave té EITI-t pér kontaktet dhe palét e interesuara,
g€ u pérmendén me sipér.

Pérdorimi i kétyre dy platformave té reja do té ishte mé pak i kufizuar se
Facebook, por éshté jetik pér té siguruar rrugét e kontaktit dhe reagime nga
audiencat e caktuara si objektiv. Njé pjesé nga e njéjta pérmbajtje infografike,
e prodhuar pér Facebook-un, mund té pérdoret edhe né dy kanalet e tjera té
medias sociale.

- Pé&rmé tepér, strategjiarekomandon gé EITI né Shqipéri t€ krijojé njé kanal
té dedikuar né YouTube me siglén e saj pér t& hedhur t€ gjitha videot gé
ka mbéshtetur dhe krijuar, pasi ato duken si té shpérndara né disa llogari
gé tani jané nén menaxhimin e ElTI-t né Shqipéri.

4.5 Faqgja e internetit

Fagja e internetit & EITI né Shqgipéri tfanimé éshté njé burim i miré dhe i indeksuar
miré nga Google, por gjithsesi, njé véshtrim metodik né cdo fage dhe seksion té
fages zyrtare duhet t&€ béhet né ményré periodike, pér shembull, dy heré né vit,
pér t'u garantuar gé aty éshté né dispozicion edhe informacioni mé i fundit, se
ai éshté i ngarkuar né fagen zyrtare dhe se té gjitha lidhjet funksionojné.

PErmé tepér, fagja zyrtare e internetit duhet té jeté njé pasqgyruesimiré i té gjitha
njoftimeve pér shtyp, i raporteve dhe informacioneve té tjera, t& shpérndara
népérmjet medias sociale, gé shérben di njé destinacion pérfundimtar pér
kédo gé kérkon informacion mbi misionin dhe veprimtarité e EITl-t Shqipéri.

Ky portal duhet t&€ pérdoré né njé shkallé sa mé té gjeré mjete té tilla si Google
Analytics pér té kuptuar mé miré se ssi lexuesit afrohen te portali dhe cfaré
informacioni kané kérkuar mé shumé. Kjo do té& ndihmojé pér té kuptuar



efektivitetin e medias sociale mjetet ndérlidhése t&€ medias, g€ t€ cojné
te portali, si edhe pér té€ pérmirésuar mé shumé transmetimin e mesazheve
kryesore te audiencat e identifikuara.

4.6 Raportet dhe botimet

- EITl do té vazhdojé té botojé dhe shpérndajé me shtyp dhe me formatin
pdf raportet e mandatuara nga misioni i sqj.

- Broshurat ekzistuese dhe materialet e tjera té shtypura do té vilerésohen
nése duhen ribotuar me informacion té freskuar apo me njé paraqgitje té
re grafike.

- Po ashtu mund té pérkthehen né gjuhén shqgipe dhe té shpérndahen
pér audiencat, gé jané si objektiv i pérshtatshém, raportet pérkatése
ndérkombétare dhe pérmbledhje informacionesh nga EITI Global.

4.7 Reklamat me pagesée

Ndérkohé gé shtohet né ményré organike informacioni népérmjet mjeteve té
pérmendura meé sipér, sinjé objektiv kryesor, po ashtu mund té jené té dobishme
edhe reklomat me pagesé, me njé objektiv t&€ caktuar. Kjo do té shfrytézonte
disa nga mjetet e njéjta, té shtjelluara mée sipér, si pér shembull, njé shpjegim
i shkurtér me video né njé kanal televiziv (g€ pastaj mund té vihet edhe né
fagen YouTube té EITI-t né Shqipéri).

Edhe postimet “sponsored” ge promovohen né median sociale mund t€ jeté njé
mjet shumé efektiv pér shtimin e informacionit dhe t& audiencés, si edhe mund
té pérdorej shpesh megenése ai ka njé kosto mé té ulét se sa blerja e kohés né
televizion apo e hapésirés pér reklamat né rrugé.Po ashtu rekomandohet edhe
vazhdimi i praktikés sé tanishme té blerjes sé reklamave né hapésira specifike
né mjediset e jashtme.



5. PLAN VEPRIMI PER AKTIVITETE KOMUNIKIMI

Né kohén kur éshté shkruar ky plan veprimi nuk dihen ende kohézgjatja dhe
ndikimi i situatés s& pandemisé COVID-19. Pér shembull, disa kufizime lidhur me
zhvilimin e takimeve me persona mund té ekzistojné akoma deri nga fundi
i verés 2021. Né kété ményré, disa nga veprimtarité e pérshkruara né ké té
strategji dhe né planin e veprimit mund té zhvillohen me anén e mjeteve té
komunikimit online si Zoom, gé tani duket si normal dhe ka gjasa té pérdoret
pér disa veprimtari edhe pas fundit t& pandemisé. Ndajrekomandohet sigurimii
nj€ leje profesionale pér Zoom-in, me géllim gé té lehtésohet zhvillimii takimeve
té filla. Ajo lejé kushton rreth 200 euro né vit.

5.1 Tryeza té rrumbullakéta me aktorét lokalé

PEércdo vit duhen organizuar té paktén dy tryeza té rumbullakéta jashté Tiranés,
njé né komunitetin verior (pér shembull, né Bulgiz€) dhe njé né njé qytet jugor
(pér shembull, né Ballsh) — té lidhura té dyja me industriné nxjerrése. Duke pasur
parasysh kufizimet nga pandemia pér zhvilimin e takimeve, aktivitetet fizike té
vitit 2021 mund té shtyhen pér nga fundi i vitit.

- Njoftoni takimet e ardhshme né median sociale njé muaqj pérpara.
- Dérgoni para kohe e-mailet pér té ftuarit.
- Dérgoni ftesat dhe rendin e dités te té ftuarit.

- Vendosni njé pérmbledhje té& diskutimeve dhe fotove né kanalet e
medias sociale dhe né fagen zyrtare té internetit.

5.2 Takimet me palét e interesuara

Pérfagésuesit e EITlI-t né Shqipéri organizojné takime me palét e interesuara
gjaté vitit. Kéto takime duhet t& organizohen té paktén njé né vit pér secilén
céshtje né vijim:

- Diskutime me institucionet vendore, shtetérore dhe publike né shkalle
kombétare mbi pérparésité e ElTI-t.

- Tryezé e mrumbullakét me organizatat e shogérisé civile pérrolin gé mund
té luajné kéto organizata pér té kérkuar tfransparencé dhe llogaridhénie.

- Njé forum me komunitetin e biznesit (sektori i industrisé nxjerrése dhe té
tieré) pér té diskutuar mbi nevojat dhe pérgjegjésité e tij né kété fushé.



Seminar me institucionet arsimore (universitetet dhe shkollat e mesme)
pér té zbuluar se si mund té informohet dhe pérfshinet mé miré rinia pér
kété fushé.

Cdo veprimtari me palét e interesuar duhet té sigurojé:

Pasqyrimin nga media sociale me foto dhe tekst né Facebook dhe
Twitter.

Shumica e takimeve duhet té kené edhe njé artikull né fagen e internetit,
té shogéruar me me foto.

Takimet me profil 1€ larté (dy heré né vit) duhet té& shogérohen me njoftim
shtypi, si edhe me foto, gé duhen dérguar né listén e medias.

5.3 Daljet e planifikuara né media

Drejtori ekzekutiv dhe pérfagésues té tjeré té ElTI-t né Shgipéri duhet té dalin né
televizion apo té citohen né shtyp, on line apo me intervista t& paktén njéheré
né cdo tremujor. Kéto mund té lidhen me paraqitjen e raporteve kryesore apo
veprimtarive me vleré, té cilat jané té lidhura me industrité nxjerrése. Mé poshté
jepen disa akftivitete t&é sugjeruara:

Dalja né emisionet e méngjesit né A2 News (“Dita Joné&”) Tremujori | -
2021

Dalja né emisionet e mbrémjes né News24 TV, Tremujori Il - 2021
Intervisté né SCAN TV, Tremuijori Il - 2021

Intervisté€ né shtypin kryesor (gazeta ose online) (“Panorama” apo
“Gazeta Shqiptare”/Balkanweb) Tremuijori IV - 2021

Intervisté€ né€ RTSH1 apo RTSH3, né programet e specializuara pér céshtjet
sociale/lokale. Tremujori IV - 2021

Intervisté€ né stacionet televizive lokale (pér shembull, TV Bulgiza, Berati
TV). Tremuijori | - 2022

Intervisté€ me botimet e vecanta t&€ dhomave té tregtisé, pér shembull,
AmCham Advantage Magazine, Tremujori Il - 2022

Dalja né emisionet e lajmeve té stacioneve ndérkombétare, gé ndigen
shumé né Shqipéri (si Zéri Amerikés - Ditari), Dojce Vele (DW) Shaip.
Tremujori Il - 2022.

Emisioni i bisedave té pasdites né Klan TV, Tremuijori IV - 2021/2022.
Emisioni i bisedave té pasdites né Top Channel, Tremuijori lll - 2021/2022.

Intervisté apo citime né artikuj t& Revistés Monitor. Tremujori IV - 2022
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- Pérgatitjia dhe pérdorimi i njé eksperti t& EITI-t Shqipéri pér t'u cituar
né anglisht né rrjetet e stacioneve lokale e kombétare pér audiencat
ndérkombétare (psh, Tirana Times, Balkan Insight, SEENews, eftj), si edhe
me agjencité mediatike ndérkombétare (psh, Reuters, Bloomberg,
revistén The Economist) pér t'u siguruar informacion né pérpjekje pér té
shtuar tfransparencén né industrité nxjerrése né Shqipéri.

5.4 Freskimi i rregullt dhe zgjerimi i kanaleve té medias sociale

Né té gjitha veprimet me median sociale duhen béré pérpjekje pér té béré
krygézimin e lidhjeve me kanalet e medias sociale, gé pérdorin institucionet
partnere, si anétarét e Multi Stakeholder Group (MSG), EITI Global dhe
institucione té tjera, me té cilat EITl né Shqgipéri ka marréveshje bashké&punimi
-- duke arritur njé jehoné nga e cila pérfitojné té gjithé. Akftivitetet konkrete té
medias sociale té ElTI-t né Shqipéri duhet té pérfshijné:

- Vazhdimi i freskimit t& rregullt t€ fages Facebook nga dy heré né javé
gjaté muajve té vitit t&€ ngarkuar me aktivitete deri né njé heré né muaqj
gjaté sezonit mé pak té ngarkuar té€ verés apo té festave té fundvitit. (Né
vazhdimési)

- Rivendosja né punné e llogarisé Twitter (@EITIAlbania) pér EITI-n Shqipéri,
gé ekziston, por nuk éshté freskuar gé nga viti 2019, duke e rifreskuar até
me té njéjtén frekuencé si fagen e Facebook. (Tremujori | - 2021)

- Krijimi i njé fage LinkedIN pér EITl-n Shqipéri dhe freskimin e saj me njé
frekuencé sa gjysma e asqj té fages sé Facebook. (Tremujori | - 2021)

- Krijimi i njé kanali t& dedikuar né YouTube pér ElTl-n Shqipéri dhe hedhja e
videove gé krijohen pérpara krijimit t& kanalit. (Tremuijori Il - 2021)

5.5 Dalja e raportit kryesor EITl Shqgipéri

Raportii EITI-t né Shgipéri éshté planifikuar té dalé nga fundii vitit 2020 dhe dalja
e fij mund té€ mos ndodhé brenda afatit t& késqj strategjie, por megenése kjo
éshté njé ngjarje kryesore, pér t& duhet njé paketé e ploté promovimi. Né varési
té datés sé daljes, kjo mund té jeté nga fundi i janarit deri nga fundi i shkurtit
2021 dhe duhet t& marré parasysh mjedisin e pandemisé gé vazhdon.

- Njoftim shtypi i cili fregon se raporti ka dalé dhe ndérkohé duhen véné
né dukje gjetjet e tij kryesore, gé€ duhen dérguar né disa nga mediat
kryesore.

- Tekste/infografika gé lidhen me raportin té€ vihen né Facebook/Twitter/
LinkedIN.

. 13



- Takim né Zoom me gazetaré dhe studiues.

- Regjistrimi i takimit né Zoom vendoset pastaj né kanalin e sapo krijuar né
YouTube pér EITI-n Shgipéri.

5.6 Promovimi i té dhénave kryesore: portali i hapur me té dhéna dhe regjistri
minerar

Portali i hapur pér pérdorimin e t€ dhénave, ku jepen edhe veprimtarité, por
béhet edhe promovimi.

Me portalin e ardhshém pér shfrytézimin e t€ dhénave, i cili do té€ béhet publik
sé shpeijti, si nj& nga burimet kryesore té EITI-t né Shqgipéri, kjo strategji sugjeron
pérfshirjen e komunikimeve pért'ibéré té njohur publikut té€ gjeré, siedhe paléve
té interesuara dhe institucioneve shtetérore portalin me t€ dhéna pér cdo
akftivitet komunikimi té jashtém. Portali me té& dhénat éshté njé risi e réndésishme
gé sjell EITl Shgipéri pér institucionet e vendit, gé shton fransparencén dhe
pérgjegjshméring, si dhe duke i krijuar gjithkujt me njé lidhje interneti mundésiné
pér té& pérdorur té€ gjitha t& dhénat rreth industrive nxjerrése né Shqipéri. Ai
shérben si njé mjet i miré informimi, si edhe si njé shembull i shkélgyer pér até
gé bén EITI Shqgipéri me géllim gé té pérmirésojé transparencén. Pér kété arsye
informacioni mbi portalin dhe adresa e tij né internet duhet té reklamohet né
cdo aktivitet, por duhen béré edhe pérpjekjet gé vijojné:

- Njoftoni vazhdimisht rreth portalit né median sociale.

- Nxirrni njoftim pér shtyp rreth celjes sé portalit dhe shpjegoni pérse éshté
i réndésishém dhe si mund té pérdoret.

- Prezantoni portalin né njé veprimtari t&€ vecanté promovuese (ndoshta
edhe népérmjet Zoom-it)

- Prezantoni portalin né tryezat e rrumbullakéta dhe né takimet me palét
e interesuara.

- Pérmendeni portalin dhe se si duhet shfrytézuar pér té gjitha daliet né
media.

Promovimi i regjistrit minerar

Me Regjistrin e ri Minerar, gé planifikohet té€ dalé nga fillimi i vitit 2021, duhen
béré pérpjekje pér té evidentuar réndésiné e ftij dhe pérdorimin e tij né njé
ményré té& ngjashme si pér t&€ dhénat e pérmendura mé sipér. Ato duhet té
pérfshijné:

- Nxjerrja e njé njoftimi pér shtyp lidhur me regjistrin minerar, duke shpjeguar
réndésiné e tij dhe pérdorimin si pjesé e njé teme t&€ madhe pér shtimin e
fransparencés.
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- Promovim né median sociale me anén e lidhjeve dhe njé videoje té
shkurtér grafike.

5.7 Blerja e reklamave

Blerja e kohés né televizionet lokale dhe kombétare, me video té shkurtra, 2-3
minuta me informacion mbi até ElTl né Shgipéri bén dhe né ¢faré ményre mund
té& merret informacioni i tij. Kéto video duhen prodhuar me cilési, 1€ bazohen
kryesisht te grafikét (rekomandohet) dhe né mjete té tjera gé sugjeron agjencia
prodhuese. Kéto video duhen hedhur edhe né kanalin YouTube, gé EITl né
Shqgipéri do té krijojé. Marsi dhe shtatori jané periudha ideale, kur njerézit jané
né shtépi dhe shohin né televizor.

Blini postime promovimi “sponsored” né Facebook dhe Twitter pér té shtuar
audiencén gé iu ndjek. Megenése kostot jané té vogla, kjo mund té€ béhet pér
tri dité sa heré gé ka ndonjé ngjarje kryesore.



Kalendari i aktiviteteve - 2021 (Numri i aktivitetit/Muaiji)

5.1 X X
5.2 X X X X X
53 X X X X

54 X X X X X X X X X X X X

5.5 X X
5.6 X X X X X X X X X X X
5.7 X X X X

Kalendari i aktiviteteve - 2022 (Numri i aktivitetit/Muaiji)

5.1 X X
5.2 X X X X X X X
53 X X X X

54 X X X X X X X X X X X X

5.5 X X

LX) X X X X X X X X X X X X

5.7 X X X X




