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1. PERMBLEDHJE EKZEKUTIVE

Kjo Strategji Komunikimi prezanton disa propozime té réndésishme dhe ia paraget ato
Grupit té Punés sé Grupeve té Interesit, MSWG, pér té komunikuar me publikun né
lidhje me Nismén Shqiptare pér Transparencén e Industrisé Nxjerrése. Propozimet e
dhéna jané ndértuar né formén e Nismave/Iniciativave qé do té zbatohen gjaté njé afati
kohor té shtriré gjaté 18 muajve viti. Strategjia synon té implementohet né
bashképunim té ngushté té Sekretariatit té ALB EITI, MSWG me Shoqériné Civile,
Median, Pushtetin Vendor dhe Industriné Nxjerrése.

Qéllimi kryesor i késaj Strategjie éshté té fuqizojé publikun (sidomos né zonat minerale
dhe naftémbajtése) qé ai té keté akses né informacion, té kuptojné dhe té marrin pjesé
aktivisht né njé dialog partneriteti me synimin e pérbashkét té té gjithé grupeve té
interesit, se pasurité natyrore duhet ti shérbejné zhvillimit té géndrueshém. Pér té
arritur kété géllim éshté i réndésishém zbatimi efektiv i kétyre iniciativave té cilat do ta
udhéheqin publikun progresivisht drejt fazave té njépasnjéshme. Kéto faza jané: 1

- Informacion

- Ndérgjegjésim
- Edukim

- Analizé

- Fuqizim

Strategjia i klasifikon Grupet e Interesit sipas influencés dhe mbéshtetjes qé ato i japin
procesit. Ajo gjithashtu klasifikon se cilét jané Grupet Prioritare té Interesit duke e véné
theksin tek Industria Nxjerrése, Komunitetet Lokale, Grupet e Shogérisé Civile ashtu si
edhe Median.

Grupet e tjera té Interesit gjithashtu duhet té pérfshihen, informohen, vézhgohen pér té
paré ményrén se si ndryshon géndrimi dhe mbéshtetja e tyre ndaj ALBEITI.

Strategjia e Komunikimit ka vecuar 10 Nisma/ Iniciativa si propozime pér zbatim. Ato
jané té lidhura ngushté me Grupe té vecanta té Interesit. Por mjaft prej kétyre
iniciativave, edhe pér shkak té efekteve té kombinuara, jané té pérshtatshme pér mé
shumé se njé nga Grupet e Interesit. Iniciativat listohen (jo né renditje prioritare apo
kohore) si:

- Prodhimin e Materialeve Publigitare;
- Dosjet e Medias;
- Krijimi i njé grupi gazetarésh, Klubi i Gazetaréve ALB EITI,

! “Talking Transparency”- A Guide for communicating the EITI
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- Media Briefings;

- Cmimi i gazetarit pér lajmet nga ALBEIT];

- Prodhimet Televizive, Spote, Dokumentare, Biseda Televizive;

- Shndérrimi i fages WEB né njé burim informacioni pér té gjithé;
- Kérkimi, studimi;

- Vizita pune, takime me komunitetet lokale;

- Newsleter;

- Workshop;

- Ngritja e kapaciteteve té MSWG.

Kéto iniciativa mund té veprojné si mjete direkte ose indirekte komunikimi. Strategjia,
duke analizuar mjetet e komunikimit me median, e vendos theksin tek televizioni si
edhe materialet e printuar qé vendosen jashté né hapésirat publike (Billborde, Postera
etj) si ményra me efektive e komunikimit.

Strategjia ka evidentuar edhe Faktorét Kritiké pér njé zbatim té suksesshém.
Rekomandohet se éshté e réndésishme té caktohet njé Koordinator pér Komunikimin
prané ALB EITI si njé pozicion ky¢ qé do té koordinoje dhe vézhgojé zbatimin e késaj
Strategjie té Komunikimit dhe veproje si koordinator i té gjithé Grupeve té Interesit.
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2. INFORMACION HYRES

2.1. Synimi dhe Objektivat

Shqgipéria ka njé industri nxjerrése dhe pérpunuese té mineraleve dhe naftés qé po
zhvillohet gjerésisht duke térhequr investitoré vendas dhe té huaj. Vetém né Industriné
Nxjerrése té mineraleve né vitin 2008 prodhimi vlerésohej té ishte afro 4 milion ton
minerale né vit duke ju afruar késhtu shumé prodhimit té para viteve '90.2 Kétyre
shifrave éshté e réndésishme tu shtojmé edhe veprimtariné e madhe né nxjerrjen dhe
pérpunimin e naftés si nga kompanité vendase dhe té huaja.

Situata e mésipérme shpreh qarté réndésiné qé ka Kky sektor, menaxhimi me
transparencé i tij si edhe pérfshirjen e Shqipérisé né Nismén pér Transparencén e
Industrisé Nxjerrése. EITI si iniciative ndérkombétare filloi né 2002 né Samitin Botéror
pér Zhvillimin e Qéndrueshém né Johanesburg. Qeveria Shqiptare e mbéshteti kété
iniciative dhe né Mars 2009 aplikoi si vend kandidat i EITL.

Sekretariati i ALB EITI u krijua me vendim té Késhillit té Ministrave daté 07/07/ 2010.
Po késhtu u krijua edhe Grupi i Punés me pjesémarrjen e Shoqgérisé Civile, Industrisé
Nxjerrése dhe Agjencive Qeveritare. Grupi i Punés udhéhiget nga zv. Ministri i
Ekonomisé, Tregtisé dhe Energjetikés i cili éshté i ngarkuar me zbatimin dhe
mbikéqyrjen e késaj nisme né Shqipéri. Tani ALB EITI éshté né procesin e pérmbushjes
sé detyrimeve dhe vlerésimit pér tu béré anétar me té drejta té plota né kété iniciative.

Synimet:

Synimi kryesor i késaj Strategjie éshté té hartojé njé sistem efektiv komunikimi qé rrit
besimin dhe siguron hapésira dialogu pér pagesat e béra nga kompanité e Industrive
Nxjerrése dhe Pérpunuese dhe té ardhurave té marra nga Qeveria3

Kétij synimi i shérbejné edhe objektivat kryesoré té Strategjisé pér té siguruar njé
zbatim té suksesshém té misionit té ALB EITI duke pérfshiré né proces té gjithé Grupet
e Interesit. Kjo do té arrihet népérmjet informimit, komunikimit, edukimit dhe
pjesémarrjes aktive né dialog me idené kryesore se burimet natyrore duhet ti shérbejné
zhvillimit té géndrueshém.

Objektivat Specifikeé:

Midis Objektivave Specifiké té késaj Strategjie Komunikimi do té renditen:

2 Deklarata e Minsitrit té¢ METE, z. Genc Ruli né 2008 lidhur me raportin e Bankés Botérore pér Sektorin Minerar.
® Objektivat né referencé
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a. Zhvillimi i Nismave/Iniciativave, pérqasjeve strategjike té komunikimin
pér ALB EITI me Grupet e Interesit;

b. Gjetja e mjeteve, rrugéve népérmjet té cilave do té zbatohen pérqasjet dhe
Iniciativat e ALB EITI duke synuar té kuptuarin e saj nga Grupet e
Interesit;

c. Zhvillimi i njé plani veprimi sipas afateve té caktuar kohore.

d. Rritja e té kuptuarit té publikut (sidomos né zonat minerale dhe
naftémbajtése) se programi i ALB EITI i referohet c¢éshtjeve me
pérfitueshméri pér ta;

e. Rritja e té kuptuarit dhe pérfshirja e réndésishme e medias né kété proces
té komunikimit té ALBEITI-it.

2.2. Situata Aktuale

Organizmat geveritaré

Duke patur parasysh kohén e kufizuar gé nga themelimi i saj dhe burimet né dispozicion
ALB EITI ka punuar né krijimin e kanaleve té komunikimit me té gjithé organizmat
geveritare qé jané edhe anétaré té Grupit té Punés. Kjo éshté realizuar kryesisht
népérmjet takimeve dhe mbledhjeve. Megjithaté, ka ende shumé pér tu béré qgé té tilla
kanale komunikimi té institucionalizohen dhe té béhen efektive.

Fakti qé ALB EITI nuk ka njé koordinator pér komunikimin ka cunguar aftésiné pér té
krijuar njé ndérgjegjésim tek té gjithé Grupet e Interesit si brenda dhe jashté
organizmave geveritare.

Organizatat e Shoqérisé Civile, OJF’s

Deri tani, éshté njé numér i kufizuar Organizatash té Shoqérisé Civile, OJF’s té
cilat kané njohuri pér ALBEITI. Qendra Shqiptare pér Zhvillimin dhe Demokratizimin e
Institucioneve Q.ZH.I.D. dhe Qendra pér Transparencén dhe Liriné e Informacionit
Q.T.LL. jané midis atyre gqé jané pérfshiré mé aktivisht né procesin e ndérgjegjésimit pér
ALB EITI. Kéto dy organizata kané punuar ngushtésisht dhe kané aplikuar pér projekte
prané donatoréve té ndryshém, me synimin e mbledhjes sé informacionit bazé nga
Grupet e Interesit dhe komunitetet ku éshté e shpérndaré industria minerale dhe e
naftés.

Media

Media éshté njé nga mjetet mé té réndésishme dhe efektive pér realizimin e njé fushate
ndérgjegjésimi. Zhvillimet e vrullshme qé kané ndodhur né median shqiptare gjaté
viteve té fundit kané ndryshuar e fugizuar edhe rolin e saj.
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Aktualisht botohen mbi 10 gazeta té pérditshme kryesore né Tiranég, por qé mbulojné té
gjithé vendin. Gazetat kryesore té pavarura kané té gjitha seksionin e tyre té
problemeve ekonomike i cili, né té pérditshmet nuk shkon mé shumé se dy - tre fage.
Ményra e mbulimit né shumicén e rasteve éshté né formén e lajmit dhe ka pak analiza té
fenomeneve sociale qé ndodhin. Tirazhi i gazetave té pérditshme ka réné ndjeshém
krahasuar me njé pesévjecar mé paré. Qarkullimi i pérgjithshém ditor i té gjitha
gazetave né Shqipéri nuk i kalon 70 000 kopje duke pasur késhtu pothuajse qarkullimin
mé té vogél pér frymé né Evropé. Sistemi i shpérndarjes éshté i dobét, té gjitha gazetat
shtypen né Tirané dhe shkojné vetém né qytetet e médha, pa arritur né fshatra e zonat
rurale.

Televizioni ka marré shumé nga audience e shtypit té shkruar. Sé pari stacionet private
televizive u hapén né 1997 dhe u licencuan pas 1998 me miratimin e ligjit 8410 té
gushtit 1998. Sot ka rreth 100 radio dhe TV me sinjal mbulimi lokal dhe kombétar né té
gjithé vendin. 4

Vlerésimet e ekspertéve té medias tregojné se shtrirjen dhe audiencén mé té madhe né
numér e kané televizionet me shtrirje kombétare si Top Channel, KLAN TV, TVSH dhe
ato rajonale News 24, Ora News, ABC, Vizion Plus TV, etj.

Media éshté shumé pak e njohur me iniciativén EITI dhe ALB EITI. Deri tani mund té
pérmendim botimin tek e pérditshmja “Shqip” té intervistés me drejtuesin e
sekretariatit te ALB EITI z. Shkelqim Hysaj; Intervistén tek “SCAN TV” me kryetarin e
MSWG, z. Neritan Alibali dhe programin “DIMENSION” né RTSH (Televizioni Publik) me
prezantimin e ALB EITI. Né njé anketim té thjeshté (realizuar kur nisi puna pér kété
Strategji,) me njé listé me adresa e-mail té rreth 130 gazetaré né Shqipéri, ishin mé pak
se 10 pérgjigjet qé kishin informacion pér EITI-n, por pa u pérfshiré direkt ose jo né
shkrim botim/ transmetim lajmesh pér kété temé.

4 Instituti Shqiptar | Medias, kerkimet dhe newsletter
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3. GRUPET E INTERESIT

Mé poshté éshté njé listé e Grupeve té Interesit té cilét jané klasifikuar dhe vendosur né
shkallé prioritetesh vetém pér géllimet e késaj Strategjie. Kjo éshté e réndésishme pér ti
dedikuar mesazhe specifike komunikimi secilit prej tyre dhe pér té pérdorur metoda
specifike me secilin nga ata.

L.

II.

Audienca e brendéshme/Grupet e Interesit:

a.
b.
C.

Grupi i Punés ALB EITI
Ministria e Ekonomisé, Tregtisé dhe Energjitikés,
Ministrité e linjés dhe organizamat shtetéroré:
i. Ministria e Financés,
ii. Ministrisé e Drejtésisé,
iii. Ministria e Punés, Céshtjeve Sociale dhe Shanseve té Barabarta,
iv. Ministri e Brendshme (pér pushtetit lokal),
v. Drejtoria e Pérgjithéshme e Doganave,
vi. Drejtoria e Pérgjithéshme e Tatimeve,
vii. Agjencia Kombétare e Burimeve Natyrore,
viii. Agjencia Kombétare Trajtimit té Koncesioneve,
ix. Shérbimi Gjeologjik Shqiptar.

Audienca e jashtéme/Grupet e Interesit:

= @

o a0 T

Publiku i gjeré, mé specifikisht né zonat minerale dhe naftémbajtése,
Kompanité nxjerrése dhe pérpunuese té naftés,

Kompanité nxjerrése dhe pérpunuese té mineraleve,

Media,

Organizatat e Shoqérisé Civile né vend,

Grupet e transparencés dhe luftés ndaj korrupsionit, (si edhe degét lokale
té Organizmave Ndérkombétare té transparencés),

Pushteti vendor né zonat minerale dhe naftémbajtése,

Komisioni Parlamentar i Ekonomisg,

Universitetet (Fakultetet e gazetarisé dhe té Inxhinierive minerare -
mund té shndérrohen né agjenté té ndryshimit) dhe Grupet Think Tanks,
Bordi / Sekretariati Ndérkombétar i EITI.

Prioritizimi i Grupeve té Interesit

Ky klasifikim éshté i réndésishém sepse synon té diferencojé mesazhet e komunikuara
dhe mjetet e pérdorura pér transmetimin e tyre.
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Prioritizimi bazohet né perceptimin pér nivelin e pérfshirjes, influencés qé ata kané né
procesin e kommunikimit pér ALB EITI, dhe mbéshtetjen qé ata japin. Pércaktimi i tyre
bazohet né faktin nése ata déshirojné apo jo té informohen pér ALB EITI dhe gjithashtu
edhe né faktin se duhet apo jo té pérfshihen né procesin e ALB EITI né ményré gé ai té
jeté njé proces i suksesshém.

Klasifikimi i Grupeve té Interesit paraqitet né tabelén mé poshté.

A
Kompanité e naftés, minerare Grupi i Punés
Komunitetet lokale dhe OJF Min. e linjés dhe Agjensité gev.
Media Pushteti Lokal
Komisioni Parlament.i Ekonomisé
Prioritet Pérfshirje
Vézhgim, rishikim Informim
Publiku né pérgjithési Universitetet, Grupet Think - Tank
v
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Mé poshté éshté njé tjetér klasifikim i Grupeve té Interesit né vartési té influencés dhe

mbéshtetjes ata i japin procesit té ALB EITI. >

Pa influence Pak E Panjohur Influence e | Influence mjaft e
influence Moderuar madhe
E Panjohur - Popullsia né
i e | oo
) ) kombétare - Grupet Think Tank
minerare) - Media lokale
-OJF

Mbeshtetje e
moderuar

- Kompanité e naftés,

té mineraleve

- Agjensité geveritare

- Komisioni Parlamentar
i Ekonomisé

- OJF

Mbeshtetje e
fugishme

-Grupi i punés i ALBEITI
- METE
- Sekretariati i ALB EITI

Kjo Strategji synon ti ngrejé né nivelet e mbéshtetjes sé moderuar dhe mé tej té
mbeshtetjes sé fugishme grupe té tilla si Qytetarét (né zonat e naftés dhe mineraleve),
media lokale dhe kombétare si edhe organizatat e shogérisé civile, OJF.

5 Ky éshté mé tepér njé perceptim nga mesazhet, kontakte dhe njé anketim i thjeshté i béré népérmjet email ndérkohé qé punohej
pér pérgatitjen e késaj Strategjie.
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4. PLANI STRATEGJIK I KOMUNIKIMIT DHE INICIATIVAT

Komunikimi duhet té béhet pjesé té gjitha fazave té ALB EITI. Shqipéria e ka pérfunduar
fazén SING - UP me ALBEITI. Tashmé éshté e réndésishme gé kjo Strategji Komunikimi
duhet té implementohet gjaté té gjitha fazave té tjera si PREPARATION, DISCLOSURE
AND DISSEMINATION. Gjaté té gjitha fazave Grupet e ndryshme té Interesit do té kené
nevoja té ndryshme pér informacion dhe do té pérdorin kanale té ndryshme
komunikimi. Por né pérgjithési jané katér pérbérés bazé qé do té synohen né kohéra té
ndryshme:

- Ndérgjegjésimi,

- Edukimi,

- Informacion mé né thellési dhe Analiza,
- Rishikimi dhe Fuqizimi

Kjo tregohet edhe né diagramén mé poshté.

Faza 1a Faza 1b Faza 2
Informacion & » Edukim »| Analizé &
Ndérgjegjésim Fuqizim

Té gjithé komponentét e mésipérm do té jené pjesé integrale e Strategjisé sé
Komunikimit. Pér té maksimizuar efektet e komunikimit, Nismat /Iniciativat e
propozuar jané ndaré né dy faza kryesore.
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Grafikisht né tabelén e paraqitur mé poshté tregohet se si l1éviz progresivisht me kalimin
nga njé faze né tjetrén, sipas Iniciativave, aktiviteteve né kohé edhe rritja e
ndérgjegjésimit, edukimit, analizés pér ALB EITI-n té Grupet e Interesit.

Nismat e komunimit

Ndérgjegjésim & Edukim Analizé, Fuqgizim
Faza 1l Faza 2

larté

-

E 0708 {09 |10 (11 |12 |01|/02|03|04|05|06|07|08|09|10|11]|12
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Faza 1 Korrik - Dhjetor 2011

Rritja e Ndérgjegjésimit dhe Edukimi

Kjo fazé do té fokusohet né té kuptuarin e pérfitimeve qé komunitetet lokale kané nga
ALB EITI dhe kjo do té arrihet népérmjet zhvillimit té informacionit né media, por jo
vetém.

Target: MEDIA

NISMA 1 Prodhimi i materialeve publicistike dhe “dosjes sé
medias”.

Prodhim i kétyre materialeve do té jeté gjéja e paré pasi ato do té pérdoren edhe né
iniciativat e tjera.

Né fazén e paré vetém njé pjesé e tyre mund té shpérndahen si¢ jané broshurat me
pyetjet mé té shpeshta qé béhen pér ALBEIT], stilolapsat, kalendaré, canta bluza etj. (té
gjitha ato do té kené logon e ALBEITL.) Gjithashtu fletépalosjet dhe Bill-Boards do té
vendosen né zona minerale dhe nafténxjerrése. (Rajoni i Fierit, Bulqiza, Kukes, Librazhd
dhe Pogradec)

ALB EITI moto/ parulla:

[ pérkthyer né shqip emri i ALB EITI - “Iniciativa pér Transparencén e Industrisé
Nxjerrése né Shqipéri” éshté i gjaté. Pér mé tepér, éshté shumé zyrtar dhe jo shumé i
thjeshté si moto pér pérdorim té gjeré nga publiku. Njé ide e ndryshme mund té ishte
pérdorimi i logos sé ALB EITI, por si moto, shprehje mund té pérdorej njé nga variantet
e méposhtme:

“pasuria natyrore - zhvillim i géndrueshém pér té gjithé”,

ose,

“sé bashku - zhvillojmé”
ose,

“néntoka joné - burim zhvillimi”
ose,
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“néntoké e pasur - komunitete té zhvilluara”

E katérta éshté mé térheqése dhe i pérshatet mé shumé marrédhénies midis zhvillimit
té komuniteteve lokale dhe pasurive natyrore té pérdorura nga kompanité nxjerrése
dhe minerale.

Kjo moto do té shfaget né té gjitha materialet e printuara.

Grupet e Interesit:  Té gjithé
Koha: Korrik - Shtator 2011

NISMA 2 Krijimi i Klubit té Gazetaréve té ALB EITI
Komunikime me media (Media briefings), seminare
Cmimi pér gazetarét, mbulimi i lajmeve pér ALBEITI

Komuniteti i gazetaréve né vend éshté i madh dhe i ndaré sipas sektoréve té mbulimit té
lajmeve. Pra éshté e kuptueshme qé jo té gjithé mund té jené té interesuar né
transparencén e industrive nxjerrése. Eshté e réndésishme té krijohet njé Klub
gazetarésh gé do té “interesohen” pér ALBEITI dhe ndajné té njéjtat vlera dhe réndési
né proces.

Gazetat kryesore ditore, Radio dhe kanalet TV do té ftohen té sjellin reporterét e tyre té
lajmeve té ekonomisé apo lajmeve sociale. Késhtu do té krijohet mundésia qé do té kené
mé shumeé informacione dhe ndjeshméri pér ALB EITI.

Pérqasja:

Si hap i paré éshté krijimi i skuadrés sé reporteréve nga media té ndryshme. Mé voné
késaj skuadre do ti bashkohet edhe njé numér analistésh pér ¢éshtjet e ekonomisé gé do
té jené mé shumeé té fokusuar né iniciativén ALB EITL.

Aktiviteti i dyté éshté zhvillimi i Briefings/ Prezantime/seminare me gazetarét pér rreth
dy oré. Ato do té zhvillohen né ményré té vazhdueshme normalisht cdo dy muaj. Secila
nga kéto Briefings/ Prezantime do té keté njé temé té pércaktuar, por nuk do té
kufizohet vetém tek ajo. Informacioni duhet tu jepet gazetaréve né njé ményré té garté
dhe té thjeshté gé ata té ftohen té shkruajné lajme pér to. Kétu mund té promovohen
edhe disa nga historité e sukseséshme, qé mund té pérfshihen né fagen e web té
ALBEITI. Kétyre do ti bashkéngjitet njé listé me adresa email té gazetaréve dhe né
periudhat midis dy briefings informacioni do tu jepet gazetaréve né ményré elektronike.
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Konferencat pér shtyp duhet té béhen té zakonéshme né ¢do rast qé njé informacion i ri,
apo njé raportim i ri del né pah, por té paktén njé heré né dy muaj duke e lidhur edhe
me media briefings éshté e réndésishme tu drejtohemi medias.

Né njé fazé té mévonéshme mund té jepet edhe njé Cmim pér gazetarét qé mbulojné
ALB EITL Kjo mund té béhet né bashképunim me shoqatat e gazetaréve, Qendra pér
Transparencen dhe Liriné e Informacionit, Fakultetet e Gazetarise té Universiteteve et;.

Si njé shembull kétu mund té pérmendet Gazeta Shqip e cila inicioi njé konkurs dhe mé
pas botoi njé shkrim té njé studenteje té gazetarisé sé Universitetit té Tiranés “Varféri
mbi Pasuri” né Maj 2011. Artikulli flet pér pasurité natyrore té Bulqizés, kromin dhe
varfériné e komunitetit gé jeton atje. ©

Strategjia sygjeron nxitjen e kétyre formave té raportimit dhe promovimin e formatit té
gazetarisé qytetare.

Grupet e Interesit: ~Mediat lokale dhe kombétare
Koha: Korrik - Dhjetor 2011

NISMA 3 Programe TV né median kombétare
Spote TV / Radio tek media kombétare dhe lokale

Diskutime me komunitetet lokale (zonat e naftés e té
mineraleve) si dhe vizionime té hapura te programeve.

Dy programe TV ose dokumentaré rreth 25 minuta mund té prodhohen dhe
transmetohen né median kombétare. Né njé kohé té mévonéshme, programet do té
transmetohen edhe né TV lokale.

Spote 30 sec né TV dhe radio do té prodhohen dhe transmetohen duke synuar median
lokale dhe kombétare.

Pérqasja:

Programet dhe spotet do té ndértohen me konsulencén e Sekretariatit t¢ ALB EITI.
Sygjerimi i Strategjisé éshté qé njé program té behet mbi problematikén e industrisé sé
naftés dhe tjetri té industrisé minerale. Pas transmetimit té programeve dhe spoteve né
mediat kombétare ato do té transmetohen edhe né median lokale.

Takime qytetare né komunitetet lokale do té mbahen me audiencat e targetuara pér té
diskutuar problematikat e tyre me industriné nxjerrése si dhe dokumentarét/
programet TV. Media lokale do té ftohet té marré pjesé dhe té raportojé pér ngjarjen.

® Gazeta Shqip, 24 Maj 2011, Ulkie Sinani, “Pasuri mbi Varfwri”
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V-

Kjo do té kombinohet me Study trips pér gazetarét e mediave kombétare dhe sidomos
me Klubin té Gazetaréve té ALB EITI qé do té jené gjithashtu pjesémarrés né vizionimin
e dokumentareve TV. Anétaré té Grupit té Punés sé ALB EITI, Sekretariatit, deputete té
zonés dhe eksperté té fushés do té ftohen té marrin pjesé dhe té diskutjné pér té
sqaruar problematikat.

Mesazhet:

Pérvec diskutimeve konkrete, né kété Iniciativé duhen dhéné edhe informacionet e
méposhtéme:

- Cfaré éshté EITI dhe ALB EITI?

- Psejané ato té réndésishme?

- Cfaré fitojné komunitetet lokale nga kéto mekanizma?

- Si mund té kontribuojmé dhe cfaré mund té presim nga ALB EITI?
- Kush do té pérfitojé nga burimet dhe pasuria natyrore e zonés? Etj.

Kéto té mésipérmet jané thjesht pikat kryesore té orjentimit, por mund dhe duhet té
shtohen edhe tema dhe ceshtje té tjera qé pérfshijné intersa mé lokale pér komunitetin.

Grupet e Interesit: Komunitetet lokale Fier, Patos, Ballsh, Kukes, Bulgize; dhe mediat
lokale, shkollat e mesme né komunitet.
Koha: Korrik - Dhjetor 2011
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Faze 2: Janar - Dhjetor 2012

Analiza, Rishikim, Fuqizim

Pasi Faza 1 ka pérfunduar, publiku éshté ndérgjegjésuar dhe edukimi pér céshtjen e
ALBEITI éshté duke u zgjeruar. Faza e dyté do té pérfshijé njé komunikim mé né thellési
pér ALBEITI, komunikim mé té thelluar té dyanéshém, nga Sekretariati i ALB EITI drejt
Grupeve té Interesit, dhe nga komunitetet lokale, industria, Grupeve té Interesit drejt
Sekretariatit té ALB EITL

Nismat e kryera né Fazén 1, do té kontrollohen nése i kané arritur rezultatet e tyre.
Megjithaté ato nisma do té zhvillohen mé tej duke synuar té kuptuarin e métejshém dhe
pérhapjen e mesazheve té ALB EITI tek komunitetet.

NISMA 4 ALB EITI Web Site

Sipas studimeve té fundit depertimi i Internetit né Shqipéri ka arritur 45% té vendit
ndérkohé qé popullata qé e pérdor Internetin éshté mjaft mé e madhe dhe rritet me
shpejtési. Kjo rritje e shpejté e pérdorimit té Internetit éshté mé e dukshme sidomos
kéto tre - katér vitet e fundit. Kétij kuadri i duhet shtuar politika e Qeverisé Shqiptare
pér nxitjen e shpérndarjen e Internetit né té gjithé vendin dhe sidomos né sistemin e
shkollave.

Pavarésisht késaj shtrirjeje, né skajet e vendit, sidomos né zonat minerale, Interneti nuk
éshté midis burimeve kryesore té informacionit. E megjithaté ka njé interes gjithnjé né
rritje midis té rinjéve. Jané kéta qé sidomos népérmjet rrjeteve sociale marrin shumicén
e informacionit né web site.

Faqja e tanishme www.albeiti.org ose wwwe.albeiti.gov.al punon mjaft miré dhe mund té
konsiderohet si fillesé e réndésishme informacioni pér ALB EITI. Theksi tashmé i duhet
véné rifreskimit té informacionit dhe mbajtja e tij gjithnjé e mé i sakté e né favor té

lexuesve.
Sugjerime:

- Pér sa i takon formatit, sa mé i thjeshté té jeté ai, aqg mé i lehté dhe mé miré i
pérdorshém éshté pér lexuesit.

- Faqgja kryesore ka shumé nénndarje/ nén fage. Ndofta do té ishte miré té mos
kishte kaq shumé faqe dhe linke me té tjera agjenci geveritare. (Vetém faget mé
kryesore mund té mbaheshin.)

- Duhet té instalohet njé mekanizém “na kontaktoni” dhe ku mund té merren
edhe komente dhe feedback nga lexuesit. Kéto té dhéna mund té shérbejné si njé
bazé e miré pér kérkimin online dhe analizat. Ajo mund té shérbejé edhe si formé
pér té promovuar gazetariné publike nga gqytetarét.
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- Rifreskimi duhet té jeté sa mé i shpeshté me té dhéna, data dhe foto.

- Pér ti shérbyer gazetaréve si njé burim real informacioni, duhet vendosur njé
ikoné pér té lehtésuar printimin e materialeve né format Word.

- Né fagen e legjislacionit, jané vendosur mjaft miré legjislacioni pér ALB EIT],
Bordin dhe strukturén. Do té gjykoja se Kushtetuta e Shqipérisé éshté njé
dokument shumeé i réndésishém, por nuk éshté e domosdoshme té jeté pjesé
integrale e informacionit qé shikuesit e fages web té ALB EITI kérkojné kur hyjné
né kété faqge.

- Artikujt pér ngjarje té sukseséshme ose reportazhe qé shfagen né media mund té
vendosen né njé link té vecanté dhe pérdoren si promovim.

- Njé seksion i vecanté duhet ti dedikohet Newsletter (Iniciative 8)

- Né njé fazé té mévonshme, njé link né rrjetet sociale té komunikimit mund té
vendoset pér té ftuar té rinjté dhe pér té promovuar gazetariné qytetare.
(Facebook ose Twitter)

Grupet e Interesit: Gazetarét, kompanité e naftés dhe nxjerrése, OJF, analisté,
investitoré té huaj, donatoré et;j.
Koha: Gjaté gjithé kohés

NISMA 5 KERKIMI /ANKETIMI

Pérpara se té propozohen disa nisma/iniciativa pér Fazén 2, éshté e réndésishme qé té
kryhet njé Kérkim né ményré qé nismat e komunikimit té pérputhen sa mé miré me
secilin nga Grupet e Interesit. Kjo gjithashtu do té pérshtaté se c¢faré kanalesh
komunikimi do té pérdoren, pér sa kohé dhe ¢faré mesazhi do té transmetohet né to.

Kérkimi do té synojé té mbledhé té dhéna sasiore népérmjet pyetésoréve, dhe té dhéna
cilésore népérmjet fokus grupeve.

Pyetésorét

- Do té synojné té mbledhin informacione sasiore: - sa informacione ata kané pér
ALB EITI, nga cilat burime e kané marre dhe a u duket i vlefshém;

- Do té synojné komunitetet dhe shoqgériné civile;

- Do té ndihmojné né krijimin e njé baze té dhénash se cilat do té jené grupet e
interesit né té ardhmen.

Grupet e Fokusuara:

- Zona e synuar do té pérfshijé komunitetet né zonén minerale si Fier, Patos,
Kukés, Bulqizé, Dibér, Librazhd, Pogradec.

- Pjesémarrésit e synuar do té jené komunitetet lokale, pushteti lokal, biznesi lokal
dhe organizata e shoqgérisé civile dhe shkollat.
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- Pyetjet e synuara dhe informacioni do té merret nga pyetje té tilla si: - Pse, Si,
Cfaré mund té béhet pér ti shérbyer mé miré komuniteteve qé banojné né kéto
zona.

- Kohézgjatja: Njé Fokus Grup nuk duhet té zgjasé mé shumé se njé oré dhe duhet
té moderohet nga persona me njohuri dhe besueshméri né zonat e naftés dhe
minerare.

Rezultatet e kétij kérkimi do ti japin Sekretariatit té ALB EITI:

- feedback pér kuptueshmériné e mesazheve kyce,

- vlerésim si ka ndryshuar ndérgjegjésimi pér ALB EITI,

- vlerésimi i mbéshtetjes sé dhéné nga publiku pér iniciativat,
- té dhéna pér té pérmirésuar fagen e web,

- informacion pér té korrektuar Strategjiné e Komunikimit.

Koha: Janar - Shkurt 2012

Né kété fazé, mé poshté jané listuar nisma gé synojné disa nga Grupet e Interesit qé mé
tej do té informojné, hyjné mé né thellési dhe do té ndihmojné té analizojné procesin
dhe té fuqgizojné komunitetet né procesin e transparencés. (Ato do té pérshtaten me
rezultatet e kérkimit).

Nismat e méposhtme do té ndahen bazuar né prioritizimin e Grupeve té Interesit.
Megjithaté, ato do té prodhojnédhe transmetojné mesazhe edhe pér audiencat e tjera.

Target: KOMUNITETET & PUSHTETI LOKAL

Presupozimi i paré éshté se Komunitetet jané tashmé té informuar nga iniciativat e
fazés sé paré. Si synimi kryesor i késaj faze té dyté éshté té ri-forcojé informacionin dhe
akoma mé tej t'i pérfshijé né kété proces qytetarét dhe pushteti vendor.

NISMA 6 Takime, vizita te Kkomunitetet (minerale, naftés)
(Roadshow)

Zhvillimi i kétyre takimeve dhe vizitave/ Road show nga Sekretariati i ALB EITI éshté
njé format qé do tu japé mundési paléve té takohen dhe té diskutojné céshtje té
shqgetésimit té pérbashkét. Pjesé e kétyre takimeve do té jené edhe anétaré nga OJF
sidomos ato gé jané anétaré té Grupit té Punés.

Pérqasja:
Takimet do té mbahen me audiencén e synuar.
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Komunitetet dhe media lokale do té jené pjesémarrés dhe gjithashtu do té raportojné né
media pér ngjarjen.

Gazetarét e mediave kombétare dhe sidomos ato té Klubit té Gazetaréve té ALB EITI do
té ftohen té marrin pjesé né kéto udhétime/vizita.

Mesazhet:
Informacioni fillestar qé do té shpérndahet né kéto takime do té jeté:

- Cfaré éshté ALB EITI?

- Pse éshté [ réndésishém?

- Cilat jané pérfitimet e komuniteteve lokale nga kéto mekanizma?

- Cfaré mund té pritet nga ALB EITI?

- Kush pérfiton nga burimet natyrore né kéto zona?

- Ku mund té gjendet mé shumé informacion dhe ¢faré té dhénash statistikore
mund té gjenden? Et;j.

ALB EITI siguron informacion pér dialog midis Qeverisé pér paraté e derdhura né zyrat
e agjencive geveritare nga industrité nxjerrése e té naftés dhe kétyre té fundit pér
pagesat e béra; ALBEITI siguron transparencén e pérdorimit té kétyre parave; ALBEITI
kérkon qé zyrtarét té jené pérgjegjés pér informacionin e dhéné dhe shérbimin tek
komunitetet.

ALB EITI duhet té konsiderohet si njé mjet pér té fugizuar geverisjen e miré, pér té
promovuar zhvillimin e géndrueshém, dhe ndihmon pér té parandaluar dhe pér té
nxjerré né pah aktivitetet ilegale né industriné nxjerrése dhe té mineraleve (né rastet
atje kur ekzistojné).

ALB EITI do té ndihmojé publikun té kuptojé si jané té ndértuara financat publike dhe se
si mund qgé ato té gjenerojné projekte pér komunitetet. ALB EITI do té shpjegojé se si
mund té rriten té ardhurat e pushtetit lokal nga kjo iniciativé, EITL.

Kanalet e komunikimit:

Takimet e drejtépérdrejta né komunitet
Materialet e printuara
o Flete palosjet me pyetjet mé té shumta
o Flete palosjet me informacione statistikore (edhe pjesé té legjislacionit
dhe mund té jené pjesé e tyre. )
Materialet e vendosura né ambjentet publike:
o Bill boarde
o Postera
- Mbulimi nga Media lokale
o Debate TV né median lokale
o Spotet TV/radio
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Grupet e Interesit: Komunitetet lokale: Fier, Patos, Ballsh, Kukés, Bulqizé; media
lokale dhe OJF, etj.
Koha: Janar - Maj 2012

NISMA 7 Talk show TV

Njé seri me biseda TV né formatin Talk-show do té ndértohet duke patur si
problematiké industriné nxjerrése, naftés dhe roli i ALB EITI. (Radio Televizioni Publik
pér arsye té interesave té publikut duhet té jeté i interesur né pasqyrimin e gjeré té
temave té tilla.)

Pérqasija:

Talk - show do té ndértohen né bazé té tematikave té ndryshme dhe ndarjes sé
burimeve natyrore.

Mbulimi do té jeté si nga media kombétare dhe ajo lokale.
Mesazhet:
Informacioni i dhéné do té jeté:

- Cfaré éshté ALB EITI?

- Cila éshté réndésia e tij?

- Cilat jané pérfitimet e industrive nxjerrése nga iniciativa té tilla?

- Cfaré mund té pritet nga ALB EITI dhe a éshté i pérfunduar kuadri legjislativ?

- Dilemat: shfrytézimi i burimeve natyrore pérballé zhvillimit té géndrueshém.

- Krahasimi i eksperiencave té ngjashme né rajon.

- Ku mund té gjendet mé shumé informacion dhe si mund té mblidhen té dhénat
statistikore? Et;.

ALB EITI sjell informacion pér njé dialog me Kompanité Nxjerrése dhe pérpunuese té
naftés dhe mineraleve pér paraté qé ato paguajné pér pérdorimin e burimeve natyrore.
Ajo gjithashtu i bén kompanité pérgjegjése pér dhénien e informacionit dhe shérbimin
ndaj komuniteteve.

ALB EITI duhet té konsiderohet si njé mjet pér té forcuar geverisjen e miré, té
promovojé zhvillimin e géndrueshém dhe luftén kundér veprimtarive ilegale dhe
shfrytézimit té burimeve natyrore, pa menduar pér zhvillimin afatgjaté.

Kanalet e komunikimit:
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- Media TV
o TV debate né median lokale
o TV spote
- Materialet e printuara
o Fletépalosje me informacionin e pyetjeve mé té shpeshta
o Fletépalosje me té dhéna statistikore dhe referenca legjislative.

Grupet e Interesit: Komunitetet lokale, Publiku né pérgjithési industrité nxjerrése dhe
pérpunuese, etj.
Koha: Janar - Maj 2012

Target: INDUSTRIA NXJERRESE

Industria nxjerrése e ka tashmé njé informacion pér ALB EITI. Gjaté fazave té
méparshme ato kané punuar ngushtésisht me ALB EITI dhe kané plotésuar mjaft
informacione pér pyetésoré qé ato i kané dorézuar tek Sekretariati i ALB EITIL.

Kompanité e Industrive Nxjerrése té Mineraleve dhe té Naftés jané ato qé mund té japin
informacion té réndésishém pér shumat qé ato paguajné si detyrime té rentés tek
organizmat qeveritare. Pérve¢ késaj, disa nga kéto kompani kané punuar ngushtésisht
me komunitetet né zonat ku ato veprojné pér té ndértuar rrugé, pér té pastruar
ambientin, ndihmé pér familjet dhe grupet e margjinalizuara. Disa nga kéto kompani
kané zhvilluar programe si Pérgjegjshméria Sociale e Korporatave, CSR gé né disa raste
jané edhe programe tre vjecare.

ALB EITI duhet té mbéshtesé fugishém dhe té pérfshihet té tilla iniciativa. 7
Kanalet e komunikimit:

- Takimet Individuale

- Workshop-e pér ALB EITI géllimet dhe aktivitetet e tij (Iniciative 9)
- Newsletter (Iniciative 8)

- Konferenca pér median

Target: ORGANIZATAT E SHOQERISE CIVILE,

UNIVERSITETET, GRUPET THINK -TANK

7 Bankers Petroleum ka njé departament té organizuar mjaft miré pér Pérgjegjshéwriné Sociale té Koorporatave.
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Organizatat e Shoqérisé Civile, Universitetet dhe Grupet e Think Tank jané pjesétaré
shumé té réndésishém né procesin e ALB EITL Roli i tyre, né dallim nga kompanité e
industrive nxjerrése dhe agjencité qeveritare, nuk éshté i lidhur drejtpérdrejté vetém
me industriné e minierave. Sipas pércaktimit, ato mbéshtesin té drejtat e komuniteteve
dhe i hapin rrugé dialogut midis dy aktoréve kryesoré, industrive dhe geverisé.

Fakultetet e Inxhinierive (minerale, gjeodezi, gjeofizike, por jo vetem) si edhe fakultetet
e Gazetarisé qofshin kéto né universitete private apo tek Universiteti i Tiranés
(universiteti publik) mund té jené agjenté shumé té réndésishém té ndryshimit. Ato
mund té synohen dhe té aktivizohen fillimisht népérmjet seminareve/workshop dhe mé
pas té jené ata qé do té pérhapin informacion dhe té promovojné ALB EITI-in.

Grupi i tanishém i OJF qé punojné ngushtésisht me ALB EITI ndonése né njé numér té
kufizuar ka punuar pér té promovuar iniciativén e ALB EITI népérmjet aktiviteteve dhe
programeve té specializuara. Né kété fazé éshté e réndésishme rritja e numrit té OJF dhe
grupeve Think Tank, Instituteve té specializuara kombétare dhe lokale (né zonat e
industrisé minerale dhe té naftés) si edhe diversifikimi né fushat e aktiviteteve té tyre.

Grupet e synuara:

- Organizatat qé punojné me pushtetin vendor,

- Organizatat e transparences,

- Organizatat e mbrojtjes sé té drejtave té konsumatoréve,

- Organizatat g€ punojné me grupet e margjinalizuara,

- Organizatat e shéndetit publik dhe té sigurisé ne puné.

- Fakutetet e Inxhinerive dhe Gazetarisé (universitete publike dhe private)
- Media

- Grupet e demokratizimit institucional

Dy fushat e aktiviteteve té listuara mé sé fundmi jané tashmé té mbuluara nga OJF qé
jané pjese e Grupit té Punés sé ALB EITIL. (Njé listé paraprake e OJF té mundshme pér tu
pérfshiré né proces jepet né Aneks 2)

Kanalet e Komunikimit:

- Takimet Individuale

- Workshop né lidhje me ALB EITI-n, qéllimin dhe aktivitetet e tij (Iniciative 9)
- Newsleter (iniciative 8)

- Konference pér shtyp

- Aplikimi pér projekte té pérbashkéta OJF ALB EITI.

ommunication
W o
[~ 4

evelopment 23



NISM 8 Newsleter

Sekretariati i ALB EITI do té publikojé on-line njé Newsleter mujore (ose fillimisht njé
heré né dy muaj) me informacionin mé té fundit nga té gjithé Grupet e Interesit. Kjo do
té shérbejé edhe si material referues pér gazetarét.

Newsleter do té shpérndahet elektronikisht tek té gjithé lista e e-mail qé do té
pérmbajé:

- Media,

- Grupet e shoqérisé civile, universitetet
- Industrité nxjerrése,

- Agjencité geveritare.

- Donatorét

- Organizatat Ndérkombétare

Grupet e Interesit:  Té gjithé
Koha: Shtator 2011 - Dhjetor 2012

NISMA 9 WORKSHOP-e

Workshop-et jané pérgjithésisht njé ményré e miré pér té shpérndaré informacionin
dhe pér té edukuar. Njé numér seminaresh dhe workshopesh sidomos ato me meidan,
mund té zhvillohen qé né fazén e pare. Né Fazén e dyté, ato do té zhvillojné mé tej dhe
meé né thellési té kuptuarin e ALB EITI. Bazuar né objektivin kryesore té fazés sé dyté qé
éshté analizimi, ri-pérshtatja dhe fuqizimi, éshté e réndésishme gé té zhvillohen njé seri
me workshop-e qé do té targetojné grupe té vecanta.

1. Workshop me median - Raportimi pér ekonominé, raportimi pér ALB EITI,
mbledhja e té dhénave dhe pérdorimi I tyre pér informacion dhe pér té gjeneruar
ide pér shkrime/ reportazhe.

2. Workshop me OJF (kombétare dhe lokale), Universitetet dhe Grupet e Think
Tank, duke shpjeguar rolin e ALB EITI, misionin dhe ményrat e bashképunimit.

Mesazhi:

- (Cfaré éshté EITI dhe ALB EITI?

- Psejané ato té réndésishme?

- Cilat jané pérfitimet e industrive nxjerrése nga mbéshtetja e cdo iniciative?

- Cfaré mund té pritet nga ALB EITI?

- Dilemat: shfrytézimi I burimeve natyrore pérkundrejt zhvillimit té€ géndrueshém.

- Ku mund té gjejmé mé tepér té dhéna dhe cfaré té dhénash statistikore mund té
mblidhen?
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Grupet e interesit: Media, Organizatat e Shoqérisé Civile, Industrité Nxjerrése,
Universitetet, Grupet Think Tank, Agjensité Qeveritare.
Koha: Tetor 2011 - Tetor 2012

Target: AGJENSITE QEVERITARE,

KOMISIONI PARLAMENTAR I EKONOMISE

Anétarét e Parlamentit jané njé nga grupet e réndésishme té interesit né té kuptuarin
dhe nxitjen pér té arritur objektivat e ALB EITI. Ata punojné me geveriné né hartimin e
legjislacionit dhe mbikéqyrin zbatimin e ndryshimet qé duhen béré né legjislacion; ata
menaxhojné shpresat e qytetaréve/votuesve dhe inkurajojné pérfshirjen e qytetaréve
né iniciativat e ALB EITI. Ata mund té jené njé lidhje midis qytetaréve dhe agjencive té
geverisé dhe té punojné né zbatimin e iniciativave té ALB EITI.

Agjencité geveritare dhe zyrtarét publiké jané njé nga Grupet e Interesit me influence
shume té madhe né proces. Pérfshirja e tyre né dhénien e informacionit dhe gartésimin
e keqgkuptimeve éshté thelbésore tek ndérgjegjésimi i publikut, pérfshirja, transparenca
dhe pérgjegjshmeéria.

Kanalet e komunikimit:

- Workshop-e,

- Materiale té printuara (fletépalosje),

- Ftesat e deputetéve té zgjedhur nga zonat e Industrisé Nxjerrése Minerare/
Naftés pér pjesémarrje né programet TV, vizionimet e hapura dhe diskutimet e
dokumentareve TV me publikun e zonave,

- Newsleter mujore, komunikatat pér shtyp,

- Prezentimet e Ministrive té linjés dhe Agjensive qeveritare, ALB EITI, tek
Komisioni Parlamentar i Ekonomisé.

Mesazhi:

- Pér cfaré shérben iniciativa e ALB EITI?

- Psejané té réndésishmé ato?

- Cfaré pérfitojné komunitetet lokale nga kéto mekanizma?

- Cfaré mund té pritet nga ALB EITI?

- Kush do té pérfitojé nga pasurité natyrore té zonés?

- Standardizimi i formateve té raportimit, kérkesat dhe procesi me té gjitha
agjencité.

Pérfshirja né Nismat Nr. 6, Nr.7, Nr.8, Nr. 9.
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INICIATIVA 10 Ngritja e kapaciteteve pér Sekretariatin e ALB EITI dhe
Grupin e Punés sé Grupeve té Interesit, MSWG

Sekretariati i ALB EITI dhe Grupi i Punés, MSWG jané ndér faktorét kyc¢ té suksesit té
Nismés pér Transparencé dhe pér té gjithé kété Strategji Komunikimi té lidhur me té.

Mungesa e njé kordinatori té Komunikimit e ka penguar komunikimin me median pér té
informuar rritur ndérgjgjésimin tek publiku i gjeré pér kété temé. Por éshté e
kuptueshme se procesi i komunikimit nuk do té pérfshijé vetém njé anétar té stafit té
ALB EITL Iniciativa té tilla si ajo Nr.2, Nr.4, Nr.6, Nr.8, dhe Nr.9 do té mund té realizohen
kryesisht nga Sekretariati i ALB EITI. Té tjera aktivitete mund té kryhen nga
kontraktuesit e jashtém.

Grupet e ndryshme té Interesit do té béjné takime dhe kontakte biznesi me anétaré té
Sekretariatit te ALB EITI. Edhe komuniteti i donatoréve, Investitorét e huaj dhe EITI
International kané lloje té ndryshme nevojash té komunikimit.

Pér arsyet e mésipérme éshté e réndésishme qé Sekretariati i ALB EITI té keté njé
program pér rritjen e kapaciteteve té tij g€ mund té ndértohet né formén e workshopeve,
ekspertéve té fushave té ndryshme qé vijné dhe i bashkohen stafit né afate té shkurtéra
kohore, vizita pér eksperiencé pune né vende té ndryshme, et;.

Koha: Shtator - Tetor 2011 dhe né vartési té problematikave edhe né 2012

Target: ORGANIZATAT, INVETITORET E HUA]J,

DONATORET DHE BORDI I EITI

Si njé iniciativé pér transparencén, ALB EITI éshté njé institucion i vlefshém dhe me
besueshméri tek té gjithé investitorét e huaj, donatorét dhe organizatat e huaja. Kéto
organizata jané té interesuara té kené njé ambient té forté dhe té sigurté ku do té
vendosin investimet apo do té zhvillojné projektet e tyre. Institucione si Banka
Botérore, EBRD, OSCE dhe FMN kérkojné né ményré té vazhdueshme partneré té
besueshém dhe institucione té miré-menaxhuara. ALB EITI kontribuon tek té gjitha
kéto.

Kanalet e komunikimit:
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- Prezantimet e ALB EITI né takimet me donatorét,

- Takime individuale me donatoré té ndryshém, workshop-e té organizuara me
zyrat e tyre té marrédhénieve me publikun.

- Mbulimi mediatik, newsleter, komunikata pér shtyp,

- Vizitat né terren dhe pjesémarrja né vizionimet publike té programeve TV

- ALBEITI web page.

- Népérmjet Nismat Nr. 8 and Nr. 9

Mesazhet:

- Iniciativa ALB EITI éshté e réndésishme pér tu dhéné qytetaréve informacion,
pushtet, pér té siguruar transparencé, dhe pér ti béré zyrtarét dhe kompanité e
industrisé nxjerrése té pérgjegjshme pér njé jetesé me té miré té komuniteteve
ku ato veprojné.

- ALB EITI éshté iniciativé thelbésore pér zhvillimin e géndrueshém, duke
pérdorur burimet natyrore pér rritje né té gjithé vendin.

- Eshté e réndésishme té kesh dedikimin e donatoréve dhe mbéshtetjen e tyre né
zbatimin e ALB EITI né bashképunim edhe me grupet e shoqgérisé civile.

Koha: Tetor 2011 - Dhjetor 2012.

Donatorét duhet té mbahen té informuar gjaté gjithé kohés dhe té shikohet koha
kur ata hapin thirrje pér propozime pér projekte té ndryshme.
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Kjo tabele shpjegon se si Grupet e Interesit jané té lidhur dhe influencohen nga nismat
brenda njé kornize kohore specifike.

Nismat, GRUPET E INTERESIT
Aktivitetet
Industr. Qytetar. Pushteti OJF Univ. Media Agenci Deputet. | MSWG EITI Org.
lokal Think geverit. Int. Nderk.
Tank Donator
Materialet Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1
publicistike
Media tool kit Faza 1
Media Faza
briefing 1+2
Klubi Medias Faza 1
ALBEITI
WEB site Faza Faza 1+2 Faza Faza Faza Faza Faza 1+2 | Faza Faza Faza Faza
1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2
Spote TV Faza 1l Faza 1 Faza 1l Faza 1 Faza 1 Faza 1 Faza 1l
Programe TV | Faza Faza 1+2 Faza Faza Faza Faza 1 Faza 1 Faza 1l
1+2 1+2 1+2 1+2
Vizionim I | Faza 2 Faza 2 Faza 2 Faza 2 Faza 2 Faza 2
programeve
TV
Presentime Faza Faza 2
1+2
Work-shops Faza 2 Faza 2 Faza 1 Faza 2 Faza 2 Faza
1+2
Road show, | Faza 2 Faza 2 Faza 2 Faza 2 Faza 2
vizita
News-letter Faza Faza Faza Faza Faza Faza 1+2 | Faza Faza Faza Faza
1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2 1+2
Takime te Faza 1+2 Faza Faza
drejtperdrejt. 1+2 142
Cmimi I Faza 2
gazetarit
Aplikime te Faza Faza Faza Faza
perbashketa 1+2 1+2 142 142
per projekte
Kerkimi Faza 2 Faza 2 Faza 2
Ngritja e Faza
kapaciteteve 1+2
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5. FAKTORET KRITIKE PER SUKSESIN
(Analizé pjesore SWOT e késaj Strategjie Komunikimi)

Duke e vlerésuar sé brendshmi kété Strategji Komunikimi, vihet re se ka pika té
fugishme nga faktorét brenda saj qé i japin asaj shumé mundési suksesi. Té tillé mund té
renditen:

- Stafi angazhuar dhe me experiencé,

- Struktura organizative té ndértuara mire,

- Gadishméri dhe mbéshtetje e organizmave qeveritaré, etj.
Gjithashtu ka edhe njé grup té madh me mundési qé vijné nga faktorét e zhvillimit té
pérgjithshém social - ekonomiké té mjedisit ku do té zbatohet ALB EITI. Si té tillé mund
té pérmendim, situatén e stabilizuar makroekonomike, procesin drejt anétarésimit né
BE qgé vendi ka ndérmarré, etj. Té gjithé kéta faktoré jané njé bazé shumé e miré pér
suksesin e zbatimit.

Me géllim qgé kjo Strategji té béhet njé realitet dhe Nismat e mésipérme té kené impakt,
mé poshté éshté dhéné njé listé e Faktoréve Kritike té Suksesit té renditur si
Weaknesses /Dobésité dhe Threats/ Kércénimet. Ndértimi i mekanizmave pér
zgjidhjen/ pérmirésimi pér secilin prej tyre do ta béjé kété strategji té ecé mé miré dhe
mé sakté zbatimi i saj.

Dobésité:

1. Mungesa e njé Koordinatori Komunikimi. Caktimi i njé personi té tillé si pjesé
e stafit do té ishte piké kyce e réndésishme pér njé zbatim té suksesshém. Ai/
ajo do té shérbejé si koordinator me té gjitha agjencité geveritare, industrité
e nxjerrjes, grupet e shoqgérisé civile, media, etj. Koordinatori i Komunikimit
do té hartojé newsleter dhe komunikatat pér shtyp, ndihmojé né zhvillimin e
“Dosjes se Medias” (media tool kit) dhe punojé né hartimin e produkteve té
medias, etj.

2. Integrimi i Strategjisé sé Komunikimit tek Plani i Pérgjithshém i Punés sé
Sekretariatit té ALB EITI. Kjo éshté ndér té tjera pérgjegjésité e Sekretariatit
té ALB EITI né ményreé qé iniciativat té jené té suksesshme.

3. Mungesa e kérkimit té miréfillté mé paré se té zhvillohet kjo Strategji
Komunikimi. Rezultate e kérkimit do ti vendosnin né njé perspektivé mé ta
qarté té gjithé grupet e interesit. Megjithaté, zhvillimi i njé kérkimi té
miréfillté dhe té miré hartuar do té ndihmonte né pérshtatjen/ modifikimin e
prioriteteve dhe kanaleve té komunikimit.

4. Njé buxhet i pa pércaktuar pér Strategjiné e Komunikimit pér 2012.
Sekretariati i ALB EITI duhet té keté njé shifér té pércaktuar nga e cila té
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fillojé edhe ndértimin e njé plani aktivitetesh dhe strukturimin e njé
kalendari té qarté pér 2012.

Kércénimet:

V-

Njé komunikim delikat dhe pjesérisht i fragmentarizuar midis agjencive té
ndryshme qgeveritare, gjé e cila mund té vonojé vendimet e MSWG / Komitetit
Drejtues.

Ndérgjegjésim i ulét dhe informacion i munguar tek disa nga kompanité e
industrisé nxjerrése dhe pushteti vendor pér nismat e ALB EITI. Shqipéria
zhvilloi zgjedhjet lokale me 8 maj dhe né disa bashki dhe qytete jané ende té
pa konstituuara Késhillat Bashkiaké. Kjo sjell vonesé né komunikim,
informacion dhe angazhimin tyre né procesin e ALB EITI.

Njé lévizje e shoqérisé civile e dobét dhe organizata pa profil té konsoliduar
né zonat e naftés dhe minerare ku zbatohet projekti.

Media né vetvete i dedikon politikés mé shumé kohé televizive dhe hapésiré
né shtypin shkruar dhe ekziston rreziku i politizimit edhe té nismave té ALB
EITI Kjo vihet re té ndodhé pérgjithésisht me subjektet delikate né ¢do fushé
té ekonomiseé.

Pér mé tej, vete tregu i medias dhe gazetarét kané njé situaté té paqarté dhe
shpesh ata ndryshojné vend pune.

Niveli i gazetarisé investigative né vend éshté mjaft i ulét dhe kjo mund té
pengojé cilésiné e raportimeve gazetareske.

Perceptimi i pérgjithshém né publik éshté se pérpjekjet e transparencés
shpesh nisim mjaft miré, por ngadalésohen né mes té rrugés dhe kjo e bén né
disa raste publikun e gjeré mosbesues ndaj kétyre nismave.
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6. PLAN VEPRIMI

Bazuar né Nismat dhe prioritizimin e Grupeve té Interesit, mé poshté jepet njé Plan

Veprimi pér kété Strategji Komunikimi (Plani shtrihet né periudhén kohore Korrik 2011

- Dhjetor 2012).
No. | Nisma / Veprimi Kush ? Koha
1 Caktimi i Kordinatorit te Komunikimit ALB EITI Secretariat Menjehere
2 Web page update ALB EITI Secretariat Vazhdimisht
3 ALB EITI Klubi i Gazetareve Kordinator. Komunikim. | 07-08/2011
4 Cmimi i gazetarit te ALB EITI - prezantimi Kordinator. Komunikim. | 10/2011
5 Prodhimi i materialeve publicistike Tender Public 07-10/ 2011
6 Spote TV Tender Public / oferat 10/2011
Programe TV mediatike 10-11/2011
ALB EITI Secretariat
7 Prezantimi tek Grupet e Interesit ALB EITI Secretariat/ 07,10-11/ 2011
8 Kerkimi (Ekziston mundésia e aplikimit tek Tender Public, 01-02/ 2012
donatorét pér kété projekt) ALB EITI Secretariat dhe
OJF
8/1 | Projekte té pérbashkéta me donatoret dhe OJF Kordinator. Komunikim | 10-11/2011
03-04/2012
9 Workshop (bazuar né njé kalendar mé té detajuar | ALB EITI Secretariat 10-11/2011
pér 2012 se cilat do té jené prioritetet ) 01-12/2012
10 Media briefings Kordinator. Komunikim. | Cdo muaj
ALBEITI, MSWG
11 Vizionim i hapur, diskutime té dokumentaréve TV | Kordinator. Komunikim. | 02-06/2012
12 Vizita, takime té komuniteti (Road Show) Alb EITI Secretariat 01-06/2012
13 Cmimi i gazetarit té ALB EITI - Konkursi ALB EITI Secretariat 06/2012
14 Newsletter (duke filluar nga 10/2011) Kordinator. Komunikim. | Cdo muaj
15 TV talk show Kordinator. Komunikim. | 01-05/2012
ALBEITI, MSWG
16 Ngritja e kapaciteteve ALB EITI Secretariat Kordinator. Komunikim. | 10-11/2011
ALBEITI, MSWG 04,10/2012
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